Elturisme, lapublicitatiles
relacions publiques sén tres
ambits estretament
interrelacionats. No es pot
entendre lempresa turistica, ni
la mateixa activitat turistica,
sense el suportdelsrecursos
publicitariside les relacions
publiques.No es pot prescindir
de capdels peusd’aquest
tripode nien les tasques més
simples de promocionar
destinacions, possibilitats de
viatgeiestada,nienlesmés
complexes de planificar
estratégies,orientar pablicsi
seleccionar activitats culturals.
Es precisament el factor
comunicatiu el que possibilita
lexisténcia mateixade
lactivitatiel que fonamenta el
fort desenvolupament del
sector. Reforcar els estudis de
Turisme amb una llicenciatura
és,doncs,unaclaraopci6 de
qualitat.
LasumadelalalLlicenciatura
de PublicitatiRelacions
Pabliques ala Diplomaturade
Turisme significa pujarun gra6
qualitatiu fonamentalenla
formacio6 dels diplomats perqué
els obre una perspectiva
professional considerablement
més ampliaiconsistentafegint
només un curs als seu calendari
d’estudis.

Pla d’Estudis

Primercurs

1rQuadrimestre 2nQuadrimestre

Recursos Territor. Turistics (Anual) 6 | RecursosTerritor. Turistics (Anual) 6
Dret Empresarial 6 | PatrimoniCultural 6
Introduccio a 'Economia 6 | Estadistica 6
Informatica 6 Frances/Alemany| 6
Catala 6 | Comptabilitatl 6
TeoriaiEstruct.Comun.Empr.| 6 | TeoriaiEstruct.Comun.Empr.ll 6
Treballacad. dirig. Catala 2

Credits totals 42,5| Creditstotals 40,5
Segoncurs

3rQuadrimestre 4tQuadrimestre

Org.iGestio d’'Empreses (Anual) 6 | Org.iGestiod’Empreses(Anual) 6
Anglés Il (Anual) 45| Angles|l (Anual) 4,5
Direcci6 i Gestio de Personal 6 Comptabilitat Il 6
Patrimoni Culturalll 6 | DretFiscal 6
Operacions de Produccié 6 | TeoriesdelaComunicacio 6
Francés/Alemany I 6 | Creativitat Publicitariall (LLE.) 6
Creativitat Publicitarial (Opt.) 6 Organitzaci6 Esdeveniments 4.5
Credits totals 40,5 | Créditstotals 39
Tercercurs

5é& Quadrimestre 6& Quadrimestre

Gestio financera Estructurade Mercats

6
Marqueting Turistic 6 | LegislacioTuristica
6

EstratégiaiPladeMitjans! (Opt.)

Practicum 5 Practicum

6
6
EstratégiaiPladeMitjans|l(LLE.) 6
5
4,

DissenyiComunicacié Grafica  4,5| RelacionsambMitjansComun. (LL.E)4,5

Fonaments Com. Digital (LL.LE.) 4,5 TallerdeCom.Internacio.(Opt.) 6

Tallerde Comunicacié Grafica (Opt.) 6

Credits totals 38 | Creditstotals 33,5
Quartcurs

7¢ Quadrimestre 8é Quadrimestre

Investigacio Com. Empres. 4,5] Téc.Comun.NoConven. 4,5
Métodes Investig.enComunic 6 | AspectesJuridics Etic 4,5
Comunicacié Interna 4,5| Practiques Empreses 9
Marquetingdirecte 6 Projecte Global 6
PatrociniiMecenatge 4,5 Optatives 12
Campanyes Globals Com. 4.5

Optativa 6

Credits totals 36 | Creditstotals 36

Ladobletitulacié Turisme/ Publicitati Relacions Pibliques combinales
classestedriquesamb les practiques en empreses de publicitatirelacions
publiques especialitzades en estratégies turistiques, en gabinets de
comunicacié d’empresesieninstitucions turistiques.

Horaris

Matide 8,30a 15 h. Les assignatures de
PIRP es cursaran majoritariamenten
horaride tarda.

Ingrés

- Opcié PAU LOGSE.

- Opci6 COU (amb PAU o sense).

« Cicle formatiu de grau superior.

- Brancade Formaci6 Professional de 2n
Grau.

- Proves d’accés perals més grans de 25
anys.

Els alumnes que tinguin superades les

Proves d’Accés a la Universitat (PAU)

tenen prioritat sobre els que no les

tinguin superades.

© wuwu.uvic.cat

Sortides professionals

Aquesta doble titulacié permet accedir
professionalmenta les sortides de les
dues arees de lacarrera, és adir, a:

-Empreses turistiques

-Planificacio i gesti6 de destinacions
turistiques

-Empreses d’oci,recreacié i cultura
-Empreses de transport
-Organitzaci6 gestio d’esdeveniments
-Consultoria turistica...

Pelque faa PublicitatiRelacions
Pabliques permetaccedira:
-Agencies de publicitat
-Agéncies derelacions publiques
.Centrals de mitjans
-Departaments de Comunicacié i
Marqueting
-Empreses multimeédia

I,naturalment, a totes les empreses que
combinen les dues arees.




